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 4 پیوست

  تحقیق بازار از حمایت دستورالعمل

 (صادرات حوزه در و خلاق بنیان دانش های شرکت از حمایت نامه آیین 4 ماده 4 بند موضوع)

 :مقدمه

‌بازارهای‌از‌مدون‌و‌بروز‌اطلاعات‌تحلیل‌و‌دسترسی‌نیازمند‌المللی‌بین‌و‌صادراتی‌بازارهای‌از‌هریک‌به‌ورود

‌است‌هدف ‌رقبا،‌بندی‌بخش‌رقبا،‌تحلیل‌محصول،‌گذاری‌قیمت‌بازار،‌به‌ورودصادراتی‌و‌‌استراتژی‌تدوین.

‌محصولات‌از‌هریک‌برای‌هدف‌بازار‌در‌فروش‌های‌سیستم‌همچنین‌و‌کنندگان‌مصرف‌الگوی‌ارزیابی

‌استضروری‌‌موفق‌صادرات‌جهت‌بنیان‌دانش ‌بهترین‌از‌یکی‌المللی‌بین‌بازار‌تحقیقات‌یاهگزارش‌تهیه.

‌هدف‌با‌و‌منظور‌همین‌به.‌است‌کارا‌صادراتی‌برنامه‌تدوین‌همچنین‌و‌اطلاعات‌این‌به‌دستیابی‌ابزارهای

‌تهیه‌های‌هزینه‌از‌بخشی‌جدید،‌صادراتی‌بازارهای‌به‌،‌خلاق‌و‌فناوربنیان‌دانش‌های‌شرکت‌محصولات‌ورود

‌‌جمله‌از‌ها‌گزارش‌این ‌شناسایی‌بازارهای‌دارای‌اولویت‌صادرات، خرید‌تدوین‌گزارش‌استراتژی‌صادرات،

ای‌‌توسط‌شرکتهای‌داخلی‌که‌دفتر‌منطقهمیدانی‌‌و‌تحقیقات‌بازارالمللی‌‌گزارش‌و‌یا‌انجام‌مطالعه‌بازار‌بین

‌ ‌شریک‌تجاری‌خارجی‌دارند، ‌مورد‌مطالعه،کارگزاران‌صادراتی‌یا ‌به‌و‌شرکتهای‌بازرگانی‌بومی‌در‌کشور

‌.شود‌می‌پرداخت‌متقاضی

‌‌الملل‌بین‌بازار‌تحقیقات‌حوزه‌در‌حمایت‌مشمول‌خدمات‌-1 ماده

‌تدوین‌از‌هدف‌وخلاق‌و‌بنیان‌دانش‌های‌شرکت‌از‌یک‌هر‌نیاز‌به‌بستهصادراتی‌‌بازار‌تحقیقات‌گزارش‌تهیه

‌:باشد‌صاداتی‌برنامه‌تکمیل‌منظور‌‌به‌زیر‌موارد‌از‌بخشی‌شامل‌تواند‌می‌و‌مطالعه‌بازار‌شگزار

‌تدوین‌برنامه‌استراتژیک‌صادراتی‌شرکت -1-1 ‌این‌: مرحله‌کلیه‌محصولات‌شرکت‌مورد‌غربال‌قرار‌در

گیرند‌و‌بر‌اساس‌اندازه‌بازارهای‌صادراتی‌و‌نرخ‌رشد‌صادرات‌کالا‌در‌هر‌بازار،‌کالاهای‌شرکت‌‌می

شوند‌و‌محصولات‌دارای‌شانس‌صادرات‌بیشتر‌برای‌ورود‌به‌فاز‌‌در‌ماتریس‌بوستون‌جانمایی‌می

 .شوند‌بعدی‌انتخاب‌می

بر‌اساس‌سبد‌محصولی‌شرکت‌و‌بر‌اساس‌تراز‌خالص‌وارداتی‌:‌دار‌صادراتی‌یتانتخاب‌بازارهای‌اولو -1-0

‌روابط‌سیاسی،‌ ‌و‌نرخ‌رشد‌واردات‌ارزشی‌و‌وزنی‌و‌نیز‌لحاظ‌نمودن‌پارامترهای‌مسافت، کشورها

کشورهای‌دارای‌اولویت‌...‌سهولت‌کسب‌و‌کار،‌رتبه‌فساد‌کشورها،‌سهولت‌نقل‌و‌انتقالات‌مالی‌و‌

 .گردد‌غیر‌مستقیم‌و‌نیز‌نحوه‌ورود‌به‌بازار‌مشخص‌می‌صادرات‌مستقیم‌و

پس‌از‌انتخاب‌کشورهای‌بازار‌هدف‌صادراتی‌بصورت‌محلی‌و‌:‌تحقیقات‌بازار‌و‌مطالعه‌بازار‌کشوری -1-3

‌مطالعه‌اسناد‌موجود‌نسبت‌به‌ ‌بازار‌به‌نفوذ‌های‌روش‌بازار،دقیق‌‌شناسایی‌و‌بررسیبا ‌و‌تعیین،

‌بازار‌به‌ورود‌جهت‌محصول‌هایدراستاندا‌و‌مجوزی‌نیازهای‌پیش‌معرفی ،‌بازار‌بندی‌بخش،
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‌خرید‌الگوی‌تحلیل‌و‌ارزیابی،‌هدف‌بازار‌در‌ها‌آن‌از‌یک‌هر‌سهم‌و‌رقبا‌مشابه،‌محصولات‌شناسایی

‌بینی‌پیش‌و‌صنایع‌تحلیل،‌محصولات‌گذاری‌قیمت‌استراتژی‌تدوین،‌هدف‌بازار‌در‌کنندگان‌مصرف

‌تدوین‌همچنین‌و‌برند‌کارکرد‌ارزیابی،‌موردنظر‌محصول‌بازار‌در‌جهانی‌و‌ای‌منطقه‌تحولات‌تاثیر

‌برند‌توسعه‌استراتژی ‌توزیع‌های‌کانال‌و‌واسط‌های‌حلقه‌بررسی، ‌عوامل‌تحلیل‌و‌شناسایی،

 .گردد‌اقدام‌می‌رقابت‌فضای‌بر‌تاثیرگذار

 دامنه شمول -2ماده 

 و‌مورد‌تأیید‌مرکز‌تعاملات‌طبق‌خروجی‌ارزیابی‌آمادگی‌خلاق‌و‌انیبن‌دانش‌یها‌شرکت‌-0-1

‌تعاملات‌سایر‌شرکتهای‌معرفی‌شده‌از‌سوی‌مرکز‌-0-3

 حمایت میزان -3 ماده

 یلیون‌ریال‌در‌سالم‌622المللی‌تا‌سقف‌‌حقیقات‌بازار‌بینهای‌تهیه‌گزارش‌ت‌هزینه%‌62پرداخت‌‌-3-1

‌مجری‌خدمات‌توسط‌گزارش‌تایید‌صورت‌در‌معتبر‌مراجع‌از‌آماده‌بازار‌تحقیقات‌گزارش‌خرید‌-‌1تبصره

‌.گیرد‌قرار‌حمایت‌مورد‌شده‌تعیین‌سقف‌تا‌تواند‌می

‌ ‌‌های‌هزینهکمک‌‌-0تبصره ‌شناسایی‌کشورهای‌دارای‌اولویت‌صادرات‌مطالعه تدوین‌استراتژی‌صادرات،

تا‌سقف‌جمعی‌‌کشور‌‌3برایبه‌هر‌شرکت‌برای‌بازارهای‌جدید‌یکبار‌به‌هر‌شرکت‌و‌هزینه‌مطالعه‌بازار‌

‌.گردد‌در‌هر‌سال‌پرداخت‌می‌میلیون‌ریال‌1222

مابین‌متقاضی‌و‌خدمت‌دهنده‌بایاد‌باه‌تأییاد‌‌‌‌جهت‌دریافت‌حمایت‌کریدور‌صادراتی،‌قرارداد‌فی:‌3تبصره‌

‌.‌مرکز‌تعاملات‌برسد

‌

 :گردش کار -4 ماده

‌خود،‌محصول‌برای‌جغرافیایی‌حوزه‌یک‌در‌بازار‌تحقیقات‌گزارش‌تهیه‌خدمات‌دریافت‌منظور‌به‌-4-1

‌‌را‌خود‌درخواست‌خدمت،‌دریافت‌به‌نیاز‌اعلام‌ضمن‌ندتوا‌می‌متقاضی ‌بصورت ‌دریافت‌جهتاینترنتی

‌.نماید‌ارسال‌کریدور‌صادراتی‌به‌حمایت

گردد‌و‌‌ارائه‌میحمایت‌‌کریدور‌صادراتیبه‌‌متقاضیدر‌دو‌یا‌سه‌فاز‌توسط‌‌گزارش‌ارسالی‌مبتنی‌بر‌-4-0

‌.نماید‌در‌هر‌فاز‌اقدام‌می‌حمایتینسبت‌به‌صدور‌دستور‌پرداخت‌سهم‌‌کریدور‌صادراتی

رئیس‌مرکز‌تعاملات‌‌دییتا‌به‌‌1/1/22تاریخ‌در‌تبصره،‌‌3و‌ماده‌‌1مقدمه،‌یک‌در‌دستورالعمل‌این‌-5 ماده

‌.باشد‌یم‌اجراقابل‌‌خیو‌از‌همان‌تار‌دیرس‌المللی‌علم‌و‌فناوری‌بین

 


