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 5 پیوست

 های بازاریابی خارجی  از فعالیت حمایت دستورالعمل

 (صادرات حوزه در بنیان و خلاق دانش های شرکت از حمایت نامه آیین 4ماده  4 بند موضوع)

 :مقدمه

هدف،‌نیازمند‌‌بازارهای‌اطلاعات‌تحلیل‌و‌پس‌از‌دسترسی‌المللی‌بین‌و‌صادراتی‌بازارهای‌از‌هریک‌به‌ورود

‌هریک‌برای‌هدف‌بازار‌در‌فروش‌های‌تحقیقات‌بازاریابی،‌محک‌فروش،‌ایجاد‌سیستمهای‌بازاریابی،‌‌فعالیت

‌بازارهای‌به‌بنیان‌دانش‌های‌شرکت‌محصولات‌ورود‌هدف‌با‌و‌منظور‌همین‌به.‌است‌بنیان‌دانش‌محصولات‌از

هدف،‌توسط‌های‌ویزیتوری‌نماینده‌شرکت‌در‌بازار‌‌فعالیت‌و‌بازاریابی‌های‌هزینه‌از‌بخشی‌جدید،‌صادراتی

‌منطقه‌شرکت ‌دفتر ‌که ‌داخلی ‌‌های ‌دارند، ‌خارجی ‌شریک‌تجاری ‌یا ‌صادراتیای ‌شرکت‌کارگزاران های‌‌و

‌.شود‌می‌پرداخت‌متقاضی‌به‌،بازرگانی‌بومی

‌الملل‌‌بین‌یابیبازار‌حوزه‌در‌حمایت‌مشمول‌خدمات‌-1 ماده

‌خدمات‌بازاریابی‌صادراتی‌-1-1 ‌فعالیت‌: ‌و‌هدف‌از ‌نه‌)تواند‌شامل‌موارد‌زیر‌‌بازاریابی‌میبسته‌به‌نیاز و

بررسی‌هزینه‌های‌قانونی‌ورود‌کالا‌و‌افزایش‌هزینه‌پیش‌روی‌محصول،‌بررسی‌:‌باشد(‌محدود‌به‌این‌موارد

محصولات‌مشابه‌تولیدی‌در‌کشور‌هدف،‌بررسی‌سایر‌محصولات‌وارداتی‌در‌بازار‌هدف‌و‌قیمت‌آنها،‌مطالعه‌

و‌قوانین‌موجود‌جهت‌صادرات‌کالا،‌اعتبارسنجی‌مشتریان،‌دریافت‌محصول‌از‌‌و‌تعیین‌استانداردها،‌مجوزها

شرکت‌ایرانی‌جهت‌پرزنت‌حضوری‌محصول،‌دعوت‌از‌مشتری‌خارجی‌و‌تدارک‌الزامات‌سفر‌شرکت‌خارجی‌

،‌و‌تهیه‌بانک‌اطلاعاتی‌ایشان‌برای‌حضور‌در‌ایران‌و‌بازدید‌از‌خط‌تولید،‌شناسایی‌مشتریان‌بالقوه‌و‌بالفعل

بازاریابی‌دیجیتال‌در‌بازار‌محلی،‌ایمیل‌مارکتینگ،‌یک‌کشور‌با‌هدف‌پرزنت‌محصول،‌‌ی‌درسفرهای‌داخل

تهیه‌ابزارهای‌بازاریابی‌محلی،‌مکاتبه‌فیسبوک،‌بازاریابی‌تلویزیونی‌و‌رادیویی،‌‌،تبلیغات‌اینستاگرام،‌لینکدین

‌مشتریان ‌با ‌مذاکره ‌‌،و ‌نتیجه ‌از ‌گزارش‌جامع ‌‌تماسارائه ‌نمایشگاهها، ‌شناسایی ‌تخصصی‌‌مکالمات، های

‌شرکت ‌با ‌مذاکره ‌و ‌نمایشگاه ‌ویزیت ‌‌محلی، ‌تخصصی ‌کتابچه ‌تهیه ‌رویدادهای‌‌کنندگان‌شرکتها، در

‌حرفهتخصصی ‌متن ‌تهیه ‌در‌‌، ‌محتوا ‌بازاریابی ‌تجاری ‌سایت ‌وب ‌در ‌تبلیغات ‌و ‌آن ‌طراحی ‌و ‌تبلیغ ای

B0Bبازار‌ی‌معتبر‌و‌عرضه‌محصول‌جهت‌تست‌و‌ارزیابیا‌های‌زنجیره‌های‌محلی،‌اجاره‌قفسه‌از‌فروشگاه‌،

های‌رادیویی‌و‌تلویزیونی،‌تهیه‌بیلبورد‌و‌تبلیغات‌محیطی،‌ویزیتوری‌محلی‌‌شبکهتهیه‌تیزرهای‌تبلیغاتی‌در‌

‌شرکت‌محلی‌بازاریابی‌برای‌مدت‌ ‌با ‌قرارداد ‌هدف، ‌کشور ‌‌3در ‌جهت‌ارزیابی‌‌6تا ‌ماه ‌نفوذ‌در ‌و‌یا بازار

‌.ری‌محلیشناسایی‌شریک‌تجا

‌
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 دامنه شمول -2ماده 

 مورد‌تأیید‌مرکز‌تعاملات‌طبق‌خروجی‌ارزیابی‌آمادگی‌صادرات‌و‌و‌خلاق‌انیبن‌دانشی‌ها‌شرکت‌-0-1

‌تعاملات‌مرکز‌همکار‌باکارگزاران‌صادراتی‌‌-0-0

‌تعاملات‌سایر‌شرکتهای‌معرفی‌شده‌از‌سوی‌مرکز‌-0-3

 : خدمات دهندگان -3ماده 

باویژه‌کاارگزاران‌صاادراتی‌همکاار‌باا‌مرکاز‌‌‌‌‌‌‌‌حقوقی‌خصوصی‌خارجی‌و‌یا‌داخلای‌کلیه‌اشخاص‌حقیقی‌یا‌

‌.‌کشور‌باشنداز‌تشکیلات‌بازاریابی‌در‌خارج‌‌امکانات‌یا‌که‌دارای‌تعاملات

مرکز‌مابین‌متقاضی‌و‌خدمت‌دهنده‌باید‌به‌تأیید‌قرارداد‌فی‌کریدور‌صادراتی،جهت‌دریافت‌حمایت‌:‌تبصره

‌.‌برسد‌تعاملات

 حمایت میزان -3 ماده

 میلیون‌ریال‌به‌صورت‌بلاعوض‌1222های‌بازاریابی‌تا‌سقف‌‌فعالیت‌‌هزینه%‌62پرداخت‌‌-3-1

 حمایت دریافت نحوه -4 ماده

‌ارسال‌کریدور‌صادراتی‌به‌بصورت‌اینترنتی‌حمایت‌دریافت‌جهت‌را‌خود‌درخواست‌تواند‌می‌متقاضی‌-4-1

‌.نماید

گردد‌و‌‌ارائه‌میحمایت‌‌کریدور‌صادراتیبه‌‌متقاضیدر‌دو‌یا‌سه‌فاز‌توسط‌‌گزارش‌ارسالی‌مبتنی‌بر‌-4-0

‌.نماید‌در‌هر‌فاز‌اقدام‌می‌حمایتینسبت‌به‌صدور‌دستور‌پرداخت‌سهم‌‌کریدور‌صادراتی

رئیس‌مرکز‌تعاملات‌‌دییتا‌به‌‌1/1/22تاریخ‌در‌تبصره،‌1و‌‌ماده‌‌1مقدمه،‌یک‌در‌دستورالعمل‌این‌-5 ماده

 .باشد‌یم‌اجراقابل‌‌خیو‌از‌همان‌تار‌دیرس‌علم‌و‌فناوریالمللی‌‌بین

‌

  


